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Jako Rycerz Kolumba, powinienes$
nieustannie poszukiwa¢ nowych drog, aby
rozszerzy¢ misj¢ 1 udzial Zakonu w zyciu
Kosciota, srodowiska 1 bliznich.

Public Relations moze by¢ bardzo
pomocnym narz¢dziem, prezentujacym zasady
dziatania Rycerzy Kolumba i budujacym
wsparcie srodowiska dla Zakonu i jego
dziatalnosci. Ten przewodnik ma na celu
dostarczenia twojej radzie narz¢dzi pracy
potrzebnych do wprowadzenia w zycie
skutecznego programu Public Relations
Zakonu.

Public Relations jest oparte na
przekazywaniu informacji odbiorcy. Aby
zbudowac¢ prawdziwie efektywny program
kreowania reputacji, informacje rady powinny
by¢ statym umacnianiem obrazu Zakonu i
rozszerza¢ jego wplyw na spoteczenstwo.

Postepujac zgodnie ze wskazoéwkami w
tym podr¢czniku, bedziesz zdolny prowadzi¢
efektywne 1 spojne programy promocyjne
twojej rady.

Dobrze zaplanowany program kreowania
wizerunku da wiele satysfakcji 1 korzysci.

Wstep

Dzigki niemu Rycerze Kolumba beda mogli:

1. Wykreowaé w spoteczenstwie
swiadomo$¢ istnienia i udziatu w
nim naszego Zakonu.

2. Zbudowac¢ pozytywny obraz Rycerzy
Kolumba jako catosci, a szczegdlnie
twojej rady.

3.Wykreowaé wartosciowa prezentacje
rady i jej dziatalnosci.

4. Przekazywa¢ kluczowe informacje
docelowemu odbiorcy.

5. Usuwa¢ bledne wyobrazenia.

6. Wzmacnia¢ spoleczne wsparcie dla
Rycerzy Kolumba i ich misji.

7. Pomaga¢ w werbowaniu nowych
cztonkow.

Twoj wstep do Public Relations zaczyna
si¢ od ,,Stowiniczka terminow”. Nastgpne
dzialy to: ,,Dotarcie z przestaniem do
odbiorcy”, ,,Mechanizmy Public Relations”,
»Skupienie uwagi mediéw na wydarzeniu”
i,,Porady”. Przyktady pomocniczych
materiatow sa zawarte w ,,Aneksie”.

Witaj w §wiecie promocji medialne;j.
Mamy nadziejg¢, ze ten przewodnik pomoze ci
osiagnac¢ cele promoc;ji.



Slowniczek terminow
_—

Komunikat

Komunikat to informacja, ktdra chcesz
przekaza¢ swoim kluczowym lub docelowym
odbiorcom.

Lista mediow

Lista medidw to lista gazet, czasopism,
stacji radiowych 1 telewizyjnych w twoim
rejonie, do ktérych bedziesz kierowat wszystkie
dzialania Public Relations twojej rady.

Kluczowi lub docelowi odbiorcy

Kluczowi lub docelowi odbiorcy to grupa
ludzi, do ktérej przede wszystkim chcesz
dotrze¢. Twoimi odbiorcami moga by¢ rodziny,
mtodziez, itd.

Oficjalny komunikat do prasy, radia i
telewizji

Oficjalny komunikat do prasy, radia 1
telewizji to napisane ogloszenie na temat
wydarzenia lub programu, warte opublikowania
w prasie (gazecie, czasopi$mie) i/lub do
wyemitowania w radiu i/lub telewizji.
(przyktad, patrz aneks str.20-25)

Oficjalny fotoreportaz

Oficjalna fotografia zawiera zdjgcie
fotograficzne z podpisem (krotki opis
fotografii) do opublikowania w prasie.
(przyktad, patrz aneks str.28)

Anons do mediow

Anons do mediéw to ogloszenie
zapowiadajace wydarzenie zawierajace takie
detale jak: kto?, co?, gdzie?, kiedy? i dlaczego?,
do opublikowania w prasie i/lub wyemitowania
w radiu 1 telewizji. Zadaniem anonsu jest
zachecenie mediow do obecnosci 1 relacji tego
wydarzenia. (przyktad, patrz aneks str.26)

Ogloszenie publiczne

Oswiadczenie publiczne to komunikat,
nagranie, film lub slajd zapowiadajace
dziatalno$¢ na rzecz lokalnej spoteczno$ci lub
wydarzenie do opublikownia w prasie lub
wyemitowania w radiu i/lub telewizji.
(przyktad, patrz aneks str.27)

Obszerny artykul

Obszerny artykut to artykut o szerszym
zakresie niz komunikat, zawierajacy aspekt
ludzki, do opublikowania w prasie i/lub
wyemitowania w telewizji.

Dostep do lokalnej telewizji kablowej
Wiele lokalnych stacji telewizjnych
udostgpnia ramowki programow dla lokalnych
organizacji i indywidualnych os6b. Te kanaty

telewizyjne ofiaruja mozliwos$¢ promoc;ji.

Rzecznik prasowy

Rzecznik prasowy to osoba wyznaczona
przez twoja Rade¢ oddzial do kontaktow z
mediami i udzielajaca wypowiedzi.

Promocja w mediach

Przyktadem promocji w mediach jest
artykul lub wzmianka o twoim programie lub
dziatalnosci ukazujaca si¢ w gazecie lub
czasopismie albo zamieszczona przez twoj
oddziat albo zaincjowana przez same media w
radiu lub telewizji. Dobrej jakosci relacja
bedzie wymieniata nazwe organizacji i oddziatu.



Dotarcie z przestaniem do odbiorcy

Public Relations i promocja
N e

Definicja

Public Relations to rozpowszechnienie
zaplanowanego, systematycznego i celowego
dzialania, majacego na celu wykreowanie
pozytywnej i powszechnej §$wiadomosci o roli,
programie 1 misji jakie$§ organizacji.

Decydujaca rolg w Public Relations petni
promocja medialna. Skuteczna akcja
promocyjna w mediach poprzez forme
komunikatu czy artykutu w gazetach,
czasopismach oraz wzmianki, ogloszenia
publicznego czy wywiadu w radiu i stacjach
telewizyjnych spowoduje naglos$nienie 1
rozpropagowanie pozytywnego wizerunku.
Promocja jest bardzo skuteczna droga
informowania odbiorcow o wszystkich
aspektach dziatalno$ci Rycerzy Kolumba w
twojej spotecznosci.

Public Relations i promocja, a reklama

Podobnie jak reklama, Public Relations
polega na przekazywaniu przez media
specjalnej wiadomosci do kluczowych
odbiorcow. Lecz w odrdznieniu od reklamy,
miejsce publikacji i czas antenowy jest
bezptatny.

W odréznieniu od reklamy, Public
Relations nie gwarantuje kontroli nad tym,
gdzie?, kiedy? i czy dany material si¢ pojawi.
To jest ostateczna decyzja srodkow przekazu.
Zaprezentowana przez media wiadomo$¢ na
stronach r6znych wydawnictw czy emisja jej w
radiu czy telewizji, wywiera wigkszy wptyw,
niz oplacona reklama. Nazywa si¢ to
,potwierdzeniem przez trzecia osobg” i jest
bardzo warto$ciowym potwierdzeniem
wiarygodno$ci organizacji i jej przestania.



Jak rozpoznac interesujaca wiadomos¢?
e

Informacja wystana do wydawcy 1 stacji
nadawczej musi opisywaé w sama por¢ miejscowe,
warte przedstawienia wydarzenie, ktére bgdzie
odwotywac si¢ do czytelnikow, stuchaczy 1
telewidzow.

Ponizej zamieszczamy list¢ przyktadowych
dziatan rady, ktére moga zainteresowaé $rodki
przekazu. Wiaza si¢ one z innymi, podobnymi
dziataniami charakterystycznymi dla twojej rady i
spotecznosci.

1. Nagrody wreczane cztonkom czy radzie, a

takze nagrody, ktore sa przyznawane innym.

2. Przedstawienie liczby nowych cztonkéw
przyjetych w czasie kampanii rekrutacyjne;j.

3.Nowi Funkcjonariusze rady.

4.Zawody sportowe.

5.Programy pomocy seniorom.

6. Program Pomocy dla Powotan Duchowych

7.Zbiodrka pieniedzy dla ludzi
niepetnosprawnych.

8. Sponsorowanie kursu pierwszej pomocy.

9.Niecodzienna czy rozlegla renowacja
kosciota.

10. Program pomocy stypendialnej dla uczniow.

11. Inna pomoc dla spotecznosci lub projekt
zbioki pienigdzy.

12. Pomoc niesiona przez Rycerzy Kolumba
poszkodowanym w wyniku klesk
zywiotowych.

13. Pomoc rodzinom, ktére doswiadczyty
osobistych tragedii.

14. Nagrody rady dla ,,Rodziny Roku” i
,»Rycerza Roku”.

15. Wynik corocznej lokalnej ankiety na temat
dziatalnos$ci bratnie;.

16. Finansowy wktad do spotecznych przed-
stawicielstw.

17. Najwazniejsze jubileusze lub podobne
wydarzenia.

18. Prawie wszystko co jest doskonate:
najwigksze, najmniejsze, najnowsze,
najswiezsze, najstarsze.

Publikacja, audycja radiowa i telewizyjna

Rynek mediow dzieli si¢ na dwie wazne grupy:
publikacje, audycje radiowe 1 telewizyjne.
Obydwie powinny stuzy¢ do informacji o twojej
lokalnej dziatalnosci.

Publikacja

Do gazet zaliczamy dzienniki, tygodniki i
gazety lokalne — $wieckie, diecezjalne, etniczne 1
publiczne wydawnictwa.

Do czasopism zaliczamy publiczne i spoteczne
publikacje, a takze publikacje towarzystw i
stowarzyszen, rowniez ogolne i specjalistyczne
czasopisma, takie jak sportowe czy mlodziezowe
publikacje oraz miesi¢cznik ,,Columbia”.

Do biuletynow zaliczamy biuletyny rad,
kosciotow 1 roznych organizacji np.seniordéw, izb
handlowych, miejscowych klubéw pomocy, a
takze bibliotek 1 szkot.

Audycje radiowe i telewizyjne

Radio posiada stacje o r6znych
czestotliwosciach z serwisami wiadomosci,
segmentami rozmow 1 innych programow.

Programy telewizyjne to sie¢ niezaleznych i
miejscowych stacji telewizyjnych.

Telewizja kablowa to stacje kablowe tworzone
lokalnie z dostepna raméwka. Jednak nie
wszystkie lokalne telewizje kablowe maja t¢
mozliwos¢, dlatego sprawdz swoja listg stacji
kablowych lub zadzwon do nich, aby dowiedzie¢
si¢, ktora stacja ma lokalng raméwke.



Mechanizmy Public Relations i promoc
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Definicja docelowego rynku

Pozyskanie odpowiednich ludzi zdolnych
do promoc;ji decyduje o jej sukcesie. Na
poczatku przyjrzyj si¢ tematowi przestania. Do
kogo jest ono adresowane? Czy do rodzin,
mtodych ludzi, spotecznych lideréw, ludzi
biznesu czy do ogdtu spoteczenstwa?

Po przygotowaniu listy mediow
(szczegoty, patrz str. 6), przystap do
zdefiniowania docelowego odbiorcy z
odpowiednim dla niego rynkiem mediow.

Media podpowiedza ci, kto jest twoim odbiorca.

Na przyklad, jesli twoja rada planuje
jakas wigksza akcje¢ czy wydarzenie, ktore
wymaga spolecznej pomocy, odpowiednim do
tego Srodkiem przekazu bedzie codzienna,
miejscowa gazeta, a nie czasopismo, ukazujace
si¢ raz na tydzien lub miesiac o zasiggu
krajowym.

Dystrybucja

Rozpowszechnianie wiadomosci 1
komunikatéw wymaga skupienia si¢ na kilku
technicznych dziataniach.

Kopiowanie

Twoj komunikat powinien by¢ wyraznie
skopiowany na firmowym papierze z
nagtowkiem Rycerzy Kolumba. Upewnij sig,
czy ta fotokopia jest czytelna 1 czysta.

Dystrybucja
Doreczenie osobiste

Jesli mieszkasz w malej miejscowosci,
mozesz osobiscie dorgczy¢ twdj komunikat.
Kontakt osobisty, to najbardziej skuteczny
sposob oddziatywania.

Faks lub e-mail

Wigkszo$¢ dziennikarzy ma wyrazne,
osobiste preferencje w sposobie otrzymywania
komunikatéw. Dziennikarz moze mie¢ swoj
e-mail, ale woli otrzymac¢ aktualne komunikaty
faksem lub na ,,papierze”.

Dystrybucja pocztq

Jesli komunikat wysytasz poczta, wyslij
go listem poleconym. Najpierw zadzwon do
gazety, stacji radiowej czy telewizyjnej i
dowiedz sig, na czyje nazwisko powiniene$ go
przestac.

Dystrybucja elektroniczna

Obecnie, mozna skorzysta¢ z ustug pro-
fesjonalistow, specjalizujacych si¢ w rozsytaniu
wiadomosci przez sie¢ elektronicza bezposred-
nio do redakcji informacyjnej. Jesli jakies$
wydarzenie ma si¢ wkrotce odbyc¢ 1 jest
szczegblnie wazne, a oprdcz tego, zaintere-
sowanie nim wykracza poza lokalna
spoteczno$¢, to narze¢dzie moze by¢ bardzo
uzyteczne.



Mechanizmy Public Relations i promocji
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Dzialanie w pore

Zeby odnieéé¢ sukces, trzeba dziata¢ w
pore. Podobnie sukces czy niepowodzenie
jakiego$ wydarzenia, zalezy od jego wszech-
stronnej promocji. Twoja rada powinna uzywac
promocji do zrealizowania dwoch gtéwnych
celow: (1) oglosi¢ nadchodzace wydarzenie,
zeby zagwarantowac pelny udziat cztonkow
rady czy spoteczenstwa; (2) poinformowac
cztonkow 1 spotecznos¢ o dokonaniach rady 1
Zakonu.

Przekazanie mediom w por¢ komunikatu,
moze przyczyni¢ si¢ do zrdznicowanego
przekazu medialnego. Powiniene$ zaplanowac
przekazywanie komunikatow do mediow tak,
zeby otrzymywaly one informacje o
zblizajacych si¢ wydarzeniach przynajmnie;j
dwa tygodnie wczesniej. Nastgpnie musisz
zadzwoni¢ blizej daty majacego si¢ odbyc¢
wydarzenia.

Odnosnie do komunikatow dotyczacych
nowych cztonkéw czy funkcjonariusze rady,
rezultatow zbiorek pienigdzy czy innych
dzialan, planuj przekazanie informacji mediom,
tak szybko, jak to jest tylko mozliwe 1 nie
pozniej niz kilka dni po wydarzeniu.
Przestarzata wiadomos$¢, to zadna wiadomos¢.

Twoja wiarygodnos$¢ jako zrodta
informacji zatamie sig¢, jesli zaprosisz media w
ostatnej chwili lub przeslesz ogloszenie o
programie czy wydarzeniu, ktory juz si¢ odbyt.
Dodatkowo media nie odpowiedza na twoja
prosbe. Przeznacz odpowiedni czas na
przygotowanie 1 dystrybujc¢ materiatu.

Przygotowanie listy Srodkow przekazu

Jednym z kluczowych komponentow w
probie Public Relations jest aktualna i trafna
lista medidw. Aby zbudowac taka liste gazet,
czasopism, stacji radiowych 1 telewizyjnych, a
takze kablowych, mozesz przejrze¢ miejscowa
ksiazke telefoniczna. W USA dziataja takie
organizacje jak: Miedzynarodowe

Stowarzyszenie ds. Komunikowania w Biznesie
(IABC), Towarzystwo Promocji Reputacji
Ameryki (PRSA) czy Kobiety w Kontakcie z
Mediami (AWC), ktore maja przygotowane
przewodniki medialne oraz sa w stanie ustali¢
przedsigbiorstwa sprzedajace listg¢ mediow.
Rowniez twoja miejscowa biblioteka moze
posiada¢ rozne przewodniki czy katalogi
zawierajace spis mediow. Pomocne beda tez
wykazy biuletynéw kos$cielnych, rad stanowych
oraz diecezjalnych czasopism.

Jesli chodzi o gazety, najlepiej
skontaktowac si¢ z dziennikarzem zajmujacym
si¢ sprawami lokalnymi lub religijnymi.
Natomiast dla telewizji, radia i stacji telewizji
kablowej, najodpowiedniejsza osoba bedzie
dziennikarz redakcji informacyjnej lub zadan
zleconych. Ogloszenia publiczne powinny by¢
kierowane do dyrektora ds. kontaktow z pub-
licznoscia. Najlepsza droga znalezienia takiej
osoby jest zadzwonienie i zapytanie si¢: ,,Kto
jest najbardziej zainteresowany otrzymaniem
komunikatu na dany temat?” Zapamigtaj, ze
komunikaty na rézne tematy moga by¢
kierowane do réznych oséb w tym samym
wydawnictwie czy stacji. Dlatego kiedy
dzwonisz, pro$ o kontakt z konkretna osoba.
Mozesz tez zapytac o to, kto jest gtownym
odbiorca tej gazety, czasopisma czy stacji.

Powiniene$ zna¢ ostateczny termin
przekazywania komunikatow $rodkom przekazu
z twojej listy. Media chgtnie dostarcza ci tej
informacji. Pamigtaj, ze w jednym
wydawnictwie czy stacji, r6zne dzialty moga
mie¢ rdzne ostateczne terminy. Zanotuj, jak
najlepiej skontaktowac si¢ z mediami, aby
przekaza¢ nowe materiaty — faks, list, osobiste
doreczenie czy e-mail.

Powiniene$ uaktualnia¢ list¢ co trzy
miesigce. W mediach ludzie czgsto si¢
zmieniaja. Dzwoniac, szybko mozesz
zweryfikowac dane na twojej liscie.



Mechanizmy Public Relations i promocji
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Nawigzanie relacji z mediami

Nastgpnym krokiem po rozwinigciu listy
mediow, jest zapoznanie si¢ z twoimi nowymi
osobami kontaktowymi. Podtrzymuj kontakt
poprzez krétkie 1 na temat rozmowy,
szczegolnie z gazetami 1 stacjami telewizyjnymi
w wielkich miastach.

Zapamigtaj te proste wskazowki, kiedy
kontaktujesz si¢ z ,,odpowiednia osoba” przez
telefon:

* Przedstaw siebie, swoja organizacj¢ i
powdd dla ktorego dzwonisz (przed-
staw siebie 1 swoja role, jako przed-
stawiciela Public Relations swojej
Rady Rycerzy Kolumba).

 Dziennikarze i1 prezenterzy pracuja w
scisle okreslonych ramach cza-
sowych, dlatego zawsze zapytaj czy
dzwonisz w odpowiednim czasie.
Jesli nie, zapytaj kiedy mozesz
ponownie zadzwonic.

« Jesli kontakt zostal przez ciebie naw-
1azany, mozesz rozmawiac przez tele-
fon lub wybra¢ dogodny czas na
spotkanie 1 dyskusj¢ o zblizajacych
si¢ akcjach Twojej Rady 1 zdecy-
dowac¢, w jaki sposob bedziesz mogt
przekazywac o tym informacje.

Zawsze wyraz swa wdzieczno$¢ za
poswigcony ci czas. Kiedy juz
nawiazesz podstawowe relacje, utrzy-
maj kontakt od czasu do czasu. Nie
badz ktopotliwy, dziennikarze i
prezenterzy sa zajgci. Nie pytaj, czy
skorzystaja z twojego artykutu.

Pamigtaj, ze twoj artykut rywalizuje z
wieloma innymi o ograniczon miejsce
W prasie czy czasie na antenie i zreal-
izowana relacja, nie zawsze bedzie
dla ciebie atrakcyjna i stysfakcjonuja-
ca. Media nie sa zobowiazane, aby
przekazywac tylko twoje wiadomosci.
Wymaganie poparcia ze strony
mediow, moze narazi¢ na szwank
wasze relacje.

Od czasu do czasu wyslij
podzigkowanie za pomoc, jaka
zastala udzielona twojej radzie.



Skupienie uwagi mediow
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Zainteresowanie medioOw sprawa, nie jest
takie proste. Oczywiscie stosowna pora jest
wazna, ale rownie wazne jest skupienie si¢ na
pewnych aspektach programu czy wydarzenia,
ktére sa interesujace dla medidow i1 publicznosci.
To nazywa si¢ ,,skupieniem uwagi mediow”.

Aby sobie pomoc, sporzadz 1 prowadz
kalendarz ,,atrakcyjnych wydarzen”:
wyczerpujaca, chronologiczna listg
zblizajacych si¢ inicjatyw 1 prac majacych
potencjat stania si¢ godnym uwagi dla mediow.

Dla Rycerzy Kolumba ,,skupieniem uwagi
mediéw” moze byc¢:
1. Ogloszenie nowych funkcjonariuszy.

2. Przedstawienie zwycigzcow
lokalnych, rejonowych, stanowych,
czy mi¢dzynarodowych zawodow
sportowych.

3. Zebranie pieni¢dzy na cele publiczne
przez akcj¢ gromadzenia funduszy, z
wyjasnieniem gdzie zostang
przekazane 1 na co przeznaczone.

4. Jakie korzysci z programéw Zakonu
maja seniorzy - jeden lub dwa
przyktady.

5. Udziat najstarszych i najmtodszych
Rycerzy.

6. Interesujacy projekt pomocy
spotecznej i liczba ochotnikéw pracu-
jacych spotecznie.

7. Wyniki corocznej ankiety na temat
bratniej dziatalnosci.

To wszystko moze nie tylko by¢ dobrym
tematem, ale takze okazja do $wietnych zdjec i
obszernego artykutu.

Na przyktad, przeslij fotografi¢ z
zawodow sportowych lub pomédz mediom
stworzy¢ obszerny artykul o programie pomocy
seniorom przez Rycerzy Kolumba. Jesli robisz
zdjecie, upewnij sie czy jest ono profesjonalne;j
jakos$ci — ostry, wyrazny obraz o dobrym
kontrascie i ciekawym ujeciu.

Uzyj swojej wyobrazni i nie boj sig,
zapyta¢ o rad¢ osoby, z ktora si¢ kontakujesz.
W wigkszosci przypadkéw, te osoby chetnie ci
pomoga. Oni poszukuja dobrych tematow tak
samo jak ty.



Porady

Wskazowki dotyczace materialow
drukowanych

Nawet dobra informacja, ale
niepodporzadkowana przepisom, moze
zrujnowac szanse na relacj¢ medialna. Pisemne
materiaty dla mediow ktore wymagaja najmniej
wysitku ze strony redaktora maja najwigksza
szans¢ by¢ wydrukowane. Kiedy wysylasz
jakie$ pisemne materiaty (wlaczajac w to
oficjalne komunikaty 1 artykuty, a takze anonsy)
do redaktora lub dziennikarza, zawsze upewnij
si¢, czy wykonujesz to co nastgpuje:

* Pamigtaj, ze wyglad kazdego komu-
nikatu czy innej korespondencji
odzwierciedla profesjonalizm Rycerzy
Kolumba i twd;.

* Informacja powinna by¢ krotka 1
zwigzla.

* Pisz komunikat z podwdjnym odstepem
migdzy liniami na firmowym papierze
Rycerzy Kolumba, jesli mozliwe
uzywajac tylko pierwszej strony.

* Margines po obu stronach komunikatu
powinien wynosi¢ mniej wigcej 2,5 cen-
tymetra aby zostawi¢ miejsce
redagowania 1 robienia notatek.

* Dotacz personalny kontakt z Rycerzami
Kolumba (imig¢ i nazwisko, funkcja,
numer telefonu) na pierwszej stronie
komunikatu w prawym, gérnym rogu.
Jesli papier firmowy nie jest dostgpny,
dodaj nazwe rady i adres.

Przed pierwszym akapitem napisz
duzymi literami nazw¢ miasta i
stanu/prowincji, gdzie ta inforamcja
zostata napisana oraz datg.

Jesli twoja wiadomos¢ zajmie wigeej niz
jedna strone, uzyj stowa ,,wigcej” na
koncu kazdej strony z wyjatkiem ostat-
niej. Ponumeruj strony zaczynajac od
drugiej 1 odsytacze do tematu tak, aby
w przypadku rozdzielenia stron, mozna
je byto z tatwoscia odnalez¢ 1 utozy¢ we
wlasciwym porzadku.

Uzyj znaku ,,###” na $rodku linii po
ostatnim akapicie zaznaczajac, ze to
jest koniec komunikatu.

Typowy jezyk przedstawiajacy Rycerzy
Kolumba 1 ich misj¢ powinien by¢
uwzgledniony w kazdym komunikacie
(przyktady w aneksie, patrz str.20-25).

* Na przyszto$¢, zachowaj wszystkie kopie

wystanych dokumentow.

Rozprowadzaj swoje materiaty dorgcza
jac je osobiscie, faksem, internetem lub
poczta. W zaleznosci od uwrazliwienia
na czas i r6zne nieprzekraczalne ter-
miny w mediach, wszystkie sposoby
dystrybucji powinny by¢ wzigte pod
uwage w twoim planie rozpowszechnia-
nia.



Wskazowki dotyczace oficjalnych
komunikatow

(Do zastosowania w komunikatach dla prasy,
1 telewizji.)
» Uzywaj w swoim komunikacie krotkie,
przyciagajace tytuty.
* Okresl gtowny cel twojego komunikatu 1
przedstaw go w pierwszym akapicie.
Napisz to tak, zeby zostal on od razu

zauwazony 1 podchwycony przez
redakcje.

» Upewnij si¢, azeby komunikat odpowia-
dal na sze$¢ podstawowych pytan tem-
atu: Kto?, Co?, Gdzie?, Kiedy?, Jak? i
Dlaczego?

* Kiedy piszesz komunikat, zawsze
najwazniejsze rzeczy przedstaw na
poczatku. Uporzadkuj informacje wg
hierarchii waznos$ci, najmniej istotne
fakty na koncu. (Jesli media skroca,
a zwykle odrzucaja koniec, wtedy
najwazniejsze fakty bytyby nie
wlaczone).
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» Upewnij si¢, zeby imiona, nazwiska,
numery, cytaty i inne oparte na faktach
informacje sa poprawne. Sprawdz, czy
wszystkie wypowiedzi sa wlasciwie
dopasowane do osob, ktore je
powiedziaty, wlaczajac w to imig,
nazwisko 1 funkcje tej osoby.

* Podawaj rzeczywiste informacje,
unikaj opinii, z wyjatkiem przyp-
isanych danej wypowiedzi.

 Kazda osoba, ktérej wypowiedz cytu-
jesz w komunikacie musi wyrazi¢
ustng lub pisemna zgode na opub-
likowanie jej nazwiska i o$wiadczenia.

* Pisz krotkie komunikaty 1 na temat.
Komunikat powinien by¢ zwigzty 1
omawiajacy tylko jeden temat w
danym czasie.

* Nastgpnie zadzwon, aby upewnic sie,
czy twoj komunikat dotarl na miejsce.
Badz przygotowany na wystanie
dodatkowej kopii, jesli redaktor jest
zainteresowany tym materiatem, lecz
nie moze go odnalez¢ lub nie moze
sobie przypomnie¢, czy go otrzymat.



Wskazowki dotyczace oficjalnego zdjecia

* Przesylaj czarno-biate zdj¢cia na btyszczacym
papierze o wymiarach 10x15cm (4°x5”) lub
13x18cm (57x7”) do gazet. Miesigcznik
,»Columbia” preferuje kolorowe zdjecia.

* Kiedy wstawisz zdj¢cie, upewnij si¢ czy tlo
jest przejrzyste i niezattoczone.

« Staraj si¢, kiedykolwiek to mozliwe, objac
ludzi w swoim ujeciu. Poniewaz oni reprezen-
tuja Rycerzy Kolumba, upewnij si¢ czy twoje
obiekty wygladaja porzadnie i swobodnie, nie
sa upozowane. Staraj si¢, pokazac¢ jaka$ iden-
tyfikacj¢ Rycerzy Kolumba, np. spinki w
klapie marynarek, transparenty czy sztandary
rady, kurtki, koszulki, czapki, itp.

» Staraj sig, aby fotografie przedstawiaty jaka$
akcje. Na przyktad zamiast zdjecia przedstaw-
1ajacego wreczanie czeku administracji miejs-
cowego szpitala (zwanego ujgciem ,,uscisk 1
usmiech”), wykonaj zdjgcie, ktdre bedzie
pokazywalo, jak ta dotacja zostata wykorzys-
tana, np. pacjent korzystajacy z nowego
wyposazenia, itp.

» Zdobadz pisemna zgodg, od kazdej osoby,
ktora pojawi si¢ na fotografii. Dobrze jest by¢
w posiadaniu takiej zgody. (patrz aneks, str.
31)
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» Zawsze wysylaj podpisane zdjecie, identyfiku-
jace osoby od lewej do prawej. Zanim je
wyslesz, sprawdz dwukrotnie wszystkie
nazwiska i tytuty. Uzywa;j kartki papieru o
formacie (A4). Wydrukuj podpis w dolne;j
polowie kartki, a zdjecie w gornej potowie.

* Nigdy nie pisz na przodzie, albo tytu zdjecia
lub na zszywce oficjalnego komunikatu.

* Wysylaj zdjecia tylko do gazet i czasopism.
Wyjatek stanowia niektore stacje telewizyjne
uzywajace kolorowych slajdow, jako tta dla
prezentera przedstawiajacego temat.

* Nastepnie zadzwon, upewniajac si¢, czy twoje
zdjecie dotarto do wtasciwej osoby 1 dowiedz
si¢, czy zostanie wykorzystane.

* Nie pro$ o zwrot zdje¢. Wykonaj tyle kopii,
ile jest ci potrzebne i przechowuj je w swoim
archiwum.

» Uwaga: jesli masz dostep do technologii, prasa
1 media elektroniczne moga uzywac zdjgcia
bezposrednio z internetu. Dowiedz sig, czy sa
tym zainteresowane.



Wskazowki dotyczace anonsu do mediow
(Do prasy lub stacji telewizyjnych i radiowych)

* Przesylaj anonse zapowiadajace nadchodzace
wydarzenia 1 zachgcajace media do uczest-
niczenia w nich.

* Pisz ,,Anons do medidw” na poczatku strony.

* Napisz chwytliwy, krétki nagtowek (tytut),
aby zwroci¢ uwage mediow.

« Staraj si¢, aby anons zajat jedna strong
papieru — im krdcej, tym lepie;j.

* Przedstaw Kto?, Co?, Gdzie?, Kiedy? 1 wiz-
ualng mozliwo$¢ w klarownych, prostych-
stowach. Powiedz mediom, dlaczego powin-
ny przekaza¢ to wydarzenie.

* Nastepnie zadzwon, aby upewnic sig, czy twoj
anons dotart do mediow oraz dowiedz sig,
czy redakcja planuje przedstawi¢ to wydarze-
nie.
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Wskazowki dotyczace obszernego artykulu

* W odroznieniu od artykutéw ,,opartych na
faktach”, ktore zwykle skupiaja si¢ na
konkretnych danych (imiona 1 nazwiska,
numery, szczegolne wydarzenia, itp.), obsz-
erny artykut przejawia tendencj¢ koncen-
trowania si¢ na ,,aspekcie ludzkim” na rzecz
osobowosci 1 osobowych relacji.

* Obszerny artykul moze zajac si¢ np. interesu-
jacymi postaciami lub historia programu czy
samymi Rycerzami Kolumba.

* Bardzo cze¢sto obszerny artykut zostaje
napisany lub zrealizowany przez media. Ty
tylko musisz zainteresowa¢ media do jego
napisania lub zrealizowania.

* Aby zainspirowa¢ lub poinformowa¢ media o
mozliwo$ci opracowania obszernego
artykutu, powiniene$ napisac streszczenie
jego idei i zadzwoni¢ do konkretnego medi-
um, aby o tym porozmawiac.

* Po rozmowie, wyslij list ze streszczeniem.

* Obszerny artykut jest zwykle oferowany na
prawach wylacznos$ci. To znaczy, ze oferujesz
go tylko jednemu z medidow, w
przeciwienstwie do oficjanych komunikatow,
fotografii i ogtoszen publicznych, ktdre
powiniene$ wysta¢ do wszystkich rodzajow
srodkéw przekazu w tym samym czasie. Jesli
pierwsze z mediow odmowi, wyslij do
nastgpnego itd. Nie probuj zainteresowac
swoim artykulem w tym samym czasie wigcej
niz jeden ze $rodkow przekazu.



Wskazowki dotyczace ogloszenia
publicznego

* Jakakolwiek formg¢ przekazu uzyjesz do
radia czy telewizji, zawsze dotacz

» Uzywaj ogloszen publicznych, aby ozna-
jmi¢ lokalnej spotecznosci, ze dziatalnos¢
srodowiska Rycerzy Kolumba jest otwarta
lub dostepna dla wszystkich (np.zawody
sportowe lub zbiorka pienigdzy) oraz, ze
dostarcza one informacji przydatnej tej
spoteczno$ci (np.zapewnienie
bezpieczenstwa miodziezy czy rodzinnej
aktywnosci). Zbiorki pieniedzy dla potrze-
bujacych lub wyjatkowe przedsiewzigcia dla
spotecznosci 1 szczegdlne wydarzenia moga
by¢ odpowiednim tematem dla ogloszen
publicznych.

* Z radiem kontaktuj si¢ przez osobg
opowiedzialna za kontakty z publicznoscia
danej stacji radiowej, zeby okresli¢ ksztatt
ich ogloszen publicznych. Dla ogloszen
publicznych uzywaj przede wszystkim 30s.,
a niekiedy 60s. czasu antenowego. Masz
dwie mozliwosci: mozesz napisa¢ swoje
oSwiadczenie, ktore czytane na glos zajmie
30 lub 60s. albo mozesz zaaranzowac
nagranie tego ogloszenia na tasme dla rozp
owszechnienia w radiu. Sprawdz, czego
wymaga dana stacja radiowa.

* Z telewizja rowiniez kontaktuj si¢ przez
osobg¢ odpowiedzialng za kontakty z
publicznos$cia, zeby dosta¢ szczegdty tech-
niczne ich ogloszen publicznych, wlaczajac
w to dlugo$¢ 1 wykorzystanie materiatu
ilustracyjnego. Materialem ilustracyjnym
moze by¢ slajd lub tasma wideo. Mozesz
dostarczy¢ odpowiednie materiaty ilustra-
cyjne wg. twojego scenariusza lub miec¢
nagranie ogloszenia publicznego wykonane
przez miejscowy zaklad zajmujacy si¢
filmowaniem. Jakkolwiek twoje materiaty
ilustracyjne nie musza by¢ zbyt zrgczne czy
reklama, ale powinny by¢ klarowne,
interesujace 1 profesjonalne.

» Wazne jest, aby razem z tasma dostarczy¢
pismo wyjasniajace, dlaczego to ogloszenie
jest wazne 1 interesujace dla lokalnych
widzow.
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drukowana kopi¢ wiadomosci (napisana
duzymi literami z powojnym odstgpem
migdzy wierszami i o okreslonej dlugosci).
Na poczatku strony wydrukuj nazwe
,,Ogloszenie publiczne”.

* Kiedy piszesz swoje ogloszenie publiczne,
pamigtaj, ze twoj tekst bedzie czytany na
glos. Przeczytaj go sam glosno, zeby
ustysze¢, jak ten tekst brzmi.

» Upewnij sig, ze twoje ogloszenie jest
adresowane do osoby, ktora jest
odpowiedzialna za kontakty z publiczno$cia
w danym radiu lub telewiz;ji.

* Nastepnie zadzwon do stacji radiowej lub
telewizyjnej, aby upewnic sig, czy otrzy-
mata ona twoje ogloszenie i czy jest ono
odpowiednie do nadania.

* Jesli sam przygotowate$ nagranie wideo
ogloszenia, to nie moze by¢ ono niskiej
jakosci, lecz musi sprosta¢ wymaganiom
radiowym lub telewizyjnym. Ogloszenie
publiczne powinno by¢ sfilmowane przez
profesjonaliste. Adresy zakladow zajmuja-
cych si¢ filmowaniem réznych wydarzen,
znjadziesz w ksiazce telefonicznej swojego
rejonu. Uzycie niskiej jakosci kamery wideo
mogloby by¢ niewystarczajace.

* Od czasu do czasu, Rada Najwyzsza
przygotowuje radiowe i telewizyjne
ogloszenia publiczne w lokalnych mediach,
w ktorych lokalne rady moga uzyska¢ dar-
mowy czas antenowy.

» Rada moze stara¢ si¢ o dostanie wiecgj
czasu antenowego, przez zwrocenie si¢ do
0sOb zajmujacych si¢ kontaktami z pub-
liczno$cia w lokalnych mediach, aby
zacheci¢ je do emitowania ogloszen pub-
licznych i podkresli¢ ich znaczenie dla
lokalnej spotecznosci.



Wskazowki dotyczace miesi¢gcznika ,,Columbia”

Czlonkowie Zakonu co miesiac otrzymuja
czasopismo polskim ,,Columbia”. Publikowane jest
ono w jezyku angielskim, francuskim 1
hiszpanskim. Zawiera artykuty dla szerokiego kregu
odbiorcdéw oraz informacje o Zakonie. Rady 1 indy-
widualnych cztonkoéw szczegodlnie powienien zain-
teresowac dzial ,,Rycerze w akcji”, obejmujacy
,»Wiadomosci Rady Najwyzszej”, ,,Relacje z rad, 1
kregdéw Giermkow Kolumba”oraz ,,W centrum
uwagi”.

,»Wiadomos$ci Rady Najwyzszej” to miesigczne
podsumowanie rozwoju wydarzen dokonane przez
Rad¢ Najwyzsza, zarzad i biuro Rady Najwyzszej.

»Relacje z rad, oddziatow 1 kregow Giermkow
Kolumba” to przeglad najwazniejszych wydarzen z
lokalnych 1 stanowych rad, 1 krggow, ktorych
pomysty moga zainspirowa¢ do pracy w innych
jurysdykcjach i stuzy¢ jako model rycerskiego
kolumbianizmu czy przysztych cztonkow.
Przyktady dziatan odpowiednich dla tego dziatu to
np. zbidka pieni¢dzy na centrum pomocy dla kobiet
spodziewajacych si¢ dziecka, prowadzenie kuchni
dla ubogich czy sponsorowanie nie nastawionej na
zyski budowy tanich mieszkan czy domow opieki
dla starszych ludzi.

Ostatecznie, wigkszo$¢ wiadomosci
pojawiajacych si¢ w czasopi$mie ,,Columbia” jest
podporzadkowana lokalnym i stanowym oddziatom.
Z powodu terminu realizacji czasopisma, materiaty
do dziatlu ,,Relacje z rad, i kregéw Giermkow
Kolumba” sa przygotowane dwa miesiace
wczesniej przed jego publikacja. Poniewaz objetosce
magazynu jest ograniczona, a ilo§¢ wiadomosci
ztozonych przez lokalne rady jest ogromna, dlatego
pojawienie si¢ jakiego$ materialu w czasopismie
zajmuje kilka miesiecy.
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,W centrum uwagi” ukazuje bardziej doglebne
spojrzenie na wyrdzniajacy si¢ program stanowy czy
lokalny oraz na indywidualna sylwetke cztonka,
ktéry miat znaczacy udziat w pracy na rzecz
Kosciota czy spolecznosci.

,Columbia” jest szczegblnie zainteresowana w
obszernych artykutach, interesujacych wszystkich
czytelnikdw, takich jak projekty ,,Rycerzy Kolumba”
nastawione na rozwiazywanie réznorodnych
problemow spotecznych. Zapytaj siebie: ,,Czy nasze
dziatanie jest interesujace dla cztonkow?” 1 pomysl
o tym odpowiednio wczesniej.

Ten miesi¢cznik poszukuje takze kolorowych
fotografii przedstawiajacych projekty woluntariuszy
na temat pt. ,,Budowa lepszego $wiata”. Jest to
reportaz na wewngtrznej stronie tylnej oktadki, ktory
podkresla stuzbe oddziatu na rzecz Kosciota czy
spoteczenstwa i potrzebe rekrutacji nowych
cztonkow.

Wydanie internetowe czasopisma ,,Columbia”
jest dostgpne na stronie Zakonu: www.kofc.org.
Internetowa wersja miesi¢cznika ,,Columbia” zawiera
wiele artykutow 1 dziatow, ktore rowniez mozna
znalez¢ w drukowanym czasopi$mie, takich jak:
»Rycerze w akcji”, ,,Relacje z rad, 1 kregow
Giermkow Kolumba”. W zasadzie,
wszystkie ztozone pisemne materiaty 1 fotografie od
jednostek ,,Rycerzy Kolumba” pojawiaja si¢ w tym
dziale 1 sa one uaktualniane co miesiac.

Ulotka pt. ,,“Twoj artykut w Columbii”
zawiera wskazowki dotyczace przygotowania
drukowanego i internetowego dziatu ,,Rycerze w
akcji” oraz wskazdéwki o tym, jak zrobi¢ dobrej
jakosci fotografie. Co roku, kopie tej ulotki sa
rozprowadzane przez kazda rad¢ poczta w drukach
reklamowych pt. ,, Ruszaj do dzieta”. Jesli twoja rada
nie otrzymtla tej ulotki, prosimy skontaktowac si¢ z
miesigcznikiem ,,Columbia”, uzywajac podanego
ponizej adresu. Jesli nie masz tej ulotki, wskazowki
dotyczace oficjalnego komunikatu czy fotograii,
znajdziesz w tej broszurze. W kazdym przypadku,
ztozone fotografie powinny by¢ kolorowe.



Wszystkie materiaty do drukowanego
1 internetowego dziatu ,,Rycerze w akcji”
powinny by¢ wysytane na adres: Columbia,
1 Columbus Plaza, New Haven, CT 06510-
3326, USA; lub poczta elektroniczna na adres:
columbia@kofc.org. Fotografie do
internetowego wydania czasopisma ,,Columbia”
powinny by¢ wysytane oddzielnie jako
zatacznik - plik.jpg i nie moga by¢ czg¢scia
dokumentu pisanego w programie Word.
Obrazy powinny mie¢ najmniej 11,5cm (4,5
cala) szerokosci 1 rozdzielczo$¢ 300 dpi lub
wigksza. Upewnij si¢, czy dotaczyte$ tytut do
tej wiadomosci elektroniczne;.
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Inne publikacje Rady Najwyzszej
»Knightline”

,,Knightline” jest jedna z podstawowych
narzg¢dzi komunikacji Zakonu
rozpowszechniajacym wiadomosci o Radzie
Najwyzszej 1 jej urozmaiconym programie,
Radzie Dyrektorow Zakonu i ich dziatalno$ci
oraz inne wiadomosci 1 informacje z biura Rady
Najwyzszej z New Haven (USA). ,,Kinghtline”
jest wysylana poczta osiemnascie razy w ciagu
roku do funkcjonariuszy rady i personelu
Programu Dziatalnosci, przekazujac im na
biezaco wiadomosci 1 informujac ich o
programach 1 inicjatywach przydatnych w ich
pracy na poziomie lokalnym.

Poniewaz przedmiotem zainteresowania
,,Knightline” sa wylacznie wiadomos$ci pow-
state w biurze Rady Najwyzszej, ,,Knightline”
nie powinna by¢ taczona z promocja
dziatalnosci miejscowej rady.

»Dodatek Programowy”

,Dodatek Programowy” jest wydawany
osiemnascie razy w roku 1 wysylany do liderow
rady tacznie z ,,Knightline”. ,,Uzupetienie” w
por¢ dostarcza wiadomosci 1 przypomina
radom, w zwiazku z Programem Pomocy,
dziatania 1 staranie si¢ o rekrutacj¢ nowych
cztonkow. Biuletyn ten stuzy jako uzupelnienie
do ramowki ,,Ruszaj do dzieta” materiatow
dostarczanych radom na poczatku braterskiego
roku.

Mimo to, niektore artykuly zachecaja
czytelnikow do reakcji 1 wniesienia swojego
wktadu do programéw i dziatalnosci.
Wigkszo$¢ tych materialdow powstaje w biurze
Rady Najwyzszej. Materialy te nie sa
przeznaczone do promoc;ji rady.
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»,Gazeta Giermkow”

,Gazeta Giermkow” (Squires Newsletter)
jest publikowana raz w miesiacu dla i o
mtodych ludziach zaangazowanych w
organizacji Giermkowie Kolumba, ktéra jest
oficjalna mlodziezowa organizacja Rycerzy
Kolumba. ,,Gazeta Giermkow” przedstawia
wiadomosci 1 informacje dotyczace programu
giermkow dla nich samych i rycerzy, ktorzy
nadzoruja ten program.

,(Gazeta Giermkoéw” chetnie przyjmuje
relacje od indywidualnych giermkow lub o
dziatalnosci ich kota. Informacje o
wydarzeniach, dotyczacych tych mtodych
mezczyzn mozna przesyta¢ na adres: Editor,
Squires Newsletter, Knights of Columbus,

1 Columbus Plaza, New Haven, CT 06510-
3326, USA.



Comiesi¢czny biuletyn rady i strona internetowa
e

Biuletyn rady wspiera dziatania cztonkow i
rozbudza zainteresowanie Rycerzami Kolumba.

Redaktor biuletynu rady powinien by¢
mianowany. Powinien odznacza¢ si¢ zapalem
do pracy, posiada¢ zmyst organizacyjny i
administracyjny oraz talent w wyszukiwaniu 1
przekazywaniu interesujacych wiadomosci. Do
jego obowiazkow nalezy kontaktowanie si¢ z
funkcjonariuszami 1 przedstawicielami rady,
zeby uzyska¢ interesujace wiadomosci, chwytli-
we reklamy, kopie wstgpnych artykulow 1
nadzorowanie uktadu publikac;ji.

Redagujac biuletyn stosuj te same zasady
do zdj¢¢, artykuldow i komunikatow. Wyslij
kopi¢ do Wydzialu Pomocy Bratniej Rady
Najwyzszej Rycerzy Kolumba. Oto adres:
Supreme Council Department of Fraternal
Services, 1 Columbus Plaza, New Haven, CT
06510-3326, USA.

Ponizej kilka rad dotyczacych wilasciwej
tresci biuletynu:

* Artykuty 1 komunikaty prezentowane
w lokalnych gazetach i1 czasopismach.
Jesli jaki$ artykut lub ogloszenie jest
interesujace dla szerokiego kregu
odbiorcow, z pewnos$cia bedzie intere-
sujacy dla cztonkow rady.

* Ogloszenia o planowanych przez rade
wydarzen dotyczace sktadek,
wyborow, itp.

» Stala kolumna redagowana przez
Wielkiego Rycerza, podkreslajaca
wazne wiadomosci 1 uznanie dla
wybitnych osiagni¢¢ cztonkdw.
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* Wiadomosci od funkcjonariuszy Rady
Najwyzszej, takie jak: wyswietlenie w
telewizji filmu o Rycerzach Kolumba
czy prowadzeniu kampanii w celu
zagwarantowania np. ustawowej
ochrony ludzkiego zycia od poczgcia
do naturalnej $mierci.

» Kolumna kapelana prezentujaca trafny
komentarz na istotny temat.

* Sprawozdanie z zaplanowanych
dziatan poszczegdlnych dyrektorow
Programu Dziatalnosci.

* Fragmenty przemowien dygnitarzy
sktadajacych oficjalng wizyte.

* Przeglad kalendarza nadchodzacych
wydarzen.

* Wykaz urodzin, imienin, jubileuszow,
rocznic $mierci cztonkow oraz
gratulacji z r6znych wyjatkowych
okazji, itp.

* Promocje rekrutacji cztonkow.

» Kolumna dotyczaca ubezpieczen
prowadzona przez ogélnego lub
terenowego agenta.

* Ogloszenia o wprowadzeniu pier-
wszego, drugiego i trzeciego stopnia.

* Przedrukowanie z ,,Knightline” czy
»Programu uzupetniajacego”
ciekawych wiadomosci i pomystow,
ktore beda interesujace dla wszystkich
cztonkow.



Format biuletynu rady bedzie zalezat od
budzetu i ilo$ci dostgpnych wiadomosci.
Postaraj si¢, aby tw(j biuletyn wygladat
najlepiej jak to mozliwe. Czytelnos¢ i
przejrzystos¢ jest tak samo wazna, jak dobrze
napisany artykut. Najlepiej redagowanie
biuletynu odda¢ w re¢ce profesjonalistow, jesli
twoja rada moze takich zapewni¢. Redagujac
uktad biuletynu, skorzystaj z nastgpujacych
uwag:

» Upewnij si¢, ze nazwa rady oraz jej
lokalizacja jest wiele w widocznym
miejscu biuletynu.

* Nie umieszczaj zbyt duzo wiadomosci
na jednej stronie, bo stanie si¢ ona
nieczytelna. Upewnij sig, czy
zostwite$ odpowiednia ilo$¢ pustego
miejsca wokot artykutdéw i ilustracji.

* Nie uzywaj wiecej niz dwoch
rodzajow czcionek na stronie.

Uzycie wigkszej ilosci czcionek jest
dezorientujace dla czytelnika.
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* Fotografie i1 ciekawa szata graficzna
pomagaja zainteresowac czytelnikow.
Ilustracje sa dostgpne na stronie inter-
netowej Rycerzy Kolumba:
www.kofc.org. Zawieraja one
przyktady réznych symboli Zakonu;
okresowych ilustracji, raméwek,
zdjecia cztonkow Rycerzy Kolumba i
przyktady religijnej szaty graficznej; a
takze inne gotowe do uzycia obrazy.
Upewnij sig¢, czy fotografie i szata
graficzna odpowiada tematowi, a
kazde zdjecie jest doktadnie pod-
pisane.



Strona internetowa
R Emmmmmmm— ]

Obecnie wiele rad utrzymuje wlasne
strony internetowe. Sa one tatwe do
odnalezienia 1 oferuja wiele pomystow, ktore
kazda rada moze przyjac¢ lub zmieni¢ dla
wlasnego uzytku. Obecnie w internecie mozna
znalez¢ wskazowki, pokazujace krok po kroku,
jak zbudowa¢ wtlasna strong internetowa.

Jak w kazdym dziataniu zmierzajacym do
kreowania wizerunku, musisz bra¢ pod uwage
osiagnigcie podstawowych celow 1 dzialanie w
interesie docelowego odbiorcy. W dodatku,
upewnij si¢, czy wszystkie wiadomosci
umieszczone przez ciebie na stronie
internetowej twojej rady sa tam rzeczywiscie 1
sa bezposrednio tam dostepne.
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Po utworzeniu strony internetowej rady,
staraj si¢ aktualizowa¢ zawarty tam materiat i
zawsze umieszczaj twoj adres internetowy w
innych materiatach kreujacych wizerunek rady.
Upewnij si¢, czy zamiescites tam numer
telefonu rady, adres pocztowy i adres poczty
internetowej, gdziekolwiek by si¢ one
ukazywaly — szczeg6lnie w oficjalnym
komunikacie rady. Mozesz doda¢ link do strony
Rady Najwyzszej — www.kofc.org — lub do
innych bliskich radzie stron. Przed opub-
likowaniem materialéw z innych stron czy
zrddet, powinienes$ otrzymac od nich zgode i
dotaczy¢ odpowiedni przypis.



Reklamy

Wiele rad finansuje swoje cate publikacje
przyjmujac starannie wybrane reklamy. Dla
celow wydawniczych i1 finansowych,
planowanie i pozyskiwanie reklam od
konkretnych grup ogtoszeniodawcow, ktorzy
placa stala optatg, w zamian za publikacj¢ w
kazdym wydaniu przez caly braterski rok, jest
bardziej oplacalne, niz sprzedawanie co miesiac
oddzielnej reklamy.

Kiedy masz do czynienia z konkuren-
cyjnymi reklamami w twojej publikacji, zwrde
uwage na nastgpujace uchwaly przyjete przez
Radg¢ Dyrektorow Rycerzy Kolumba w 1985
roku:
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Postanowiono, ze Rada Dyrektorow
potwierdza to stanowisko, ze braterskie
publikacje, (stanowe lub rad lokalnych) zabra-
niaja przyjmowania reklam i wiadomosci maja-
cych bezposredni lub posredni zwiazek ze
sprzedaza czy propagowaniem ubezpieczen na
zycie lub zdrowie innych niz reklamy 1 wiado-
mosci propagowane przez ubezpieczeniowy
program Rycerzy Kolumba. Naruszenie tych
zasad przez jakakolwiek
publikacje, bedzie stanowi¢ powod zakazania w
przysztosci uzywania nazwy i symbolu Zakonu
w danej publikacji.



Zbieranie funduszy dla osob niepelnosprawnych.
R

Rycerze Kolumba robia wiele, aby pomoc
ludziom niepelnosprawnym. Dlatego zapoznaj
si¢ ze wskazéwkami odnoszacymi si¢ do ludzi
niepetnosprawnych, a ktére moga okazac si¢
bardzo pomocne w pracy nad poprawa jakoS$ci
ich zycia. Biuletyny, sprawozdania, afisze,
broszurki, komunikaty, a takze rozmowy
powinny by¢ precyzyjne i uprzejme, kiedy
mowi si¢ o ludziach niepetnosprawnych. Oto
kilka rad:

* Moéw lub pisz o ,,ludziach
niepelnosprawnych”, a nie ,,uposled-
zonych”. Nie powiniene$ uzywac tego
okreslenia — ,,0soba niepetnosprawna”
jako etykietki — niech to bedzie jedna z
mozliwos$ci okreslenia osoby.
Dodatkowo, pamigtaj o godnosci
osoby ludzkiej 1 dlatego lepiej uzywaj
okreslenia - ,,0soba niepetnosprawna”.

Nie mow o dorostych osobach
niepetnosprawnych jako o dzieciach.
Doroste osoby niepetnosprawne
powinny by¢ traktowane jak doroste
osoby. Artykuly w biuletynie, ktrore sa
poswigcone sprawom ludzi dorostych,
powinny ich tak przedstawiac i
traktowac. Jesli artykut jest o Janie
Kowalskim, to niech pozostanie
Janem, a nie Jasiem.

Przedstawiajac osobg
niepetnosprawna, nie uzywaj negaty-
wnej terminologii, nazywajac ja
,oflara”, , nieszczesliwa” czy mowiac
o0 niej, ze jest ,,dotknigta choroba”, ,,na
cos cierpi”, itp. Powiedz raczej, ze
osoba ta np. ,,korzysta z wozka
inwalidzkiego”, a nie jest ,.kaleka” czy
,unieruchomiona w wozku”.
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* Nie sugeruj choroby, kiedy méwisz

czy piszesz o osobie niepelnosprawne;.
To nie jest choroba zakazna i nie
mozesz si¢ nig zarazi¢. Mow lub pisz o
nich z szacunkiem, ktdéry nalezy si¢
kazdej istocie ludzkiej. Pamigtaj, ze
sposob w jaki przedstawisz dana
osobg, moze mie¢ duzy wptyw na to,
jak zostanie ona zauwazona przez
innych. Najwazniejsze jest to, ze
ludzie niepelnosprawni — umystowo,
fizycznie czy emocjonalnie — sg ciagle
ludzmi.

Kampania na rzecz ludzi

niepelnosprawnych

Jeden z najbardziej popularnych i
skutecznych programdéw prowadzonych przez
stanowe 1 lokalne rady Rycerzy Kolumba na
rzecz ludzi niepelnosprawnych to zbidrka
pieniedzy przez czlonkow rad przed sklepami i
na rogach ulic. W dowdd wdzigcznosci,
ofiarodawca otrzymuje cukierek. Duza
przejrzystos¢ tego programu nawiazuje do
kampanii ,,Tootsie Roll Drive”. Jest to jedna z
najbardziej znanych akcji Rycerzy Kolumba. Jej
nazwa jest zrozumiala, aczkolwiek moze
wprowadzi¢ w blad.

Obecnie Rycerze Kolumba nie maja
oficjalnych powiazan z wytwoérca “Tootsie
Rolls” czy ich. Faktycznie wiele rad bierze
udziat w takiej samej zbiorce pienigdzy, ale
rozprowadza inne produkty. Wzmianki o tym
programie powinny podkresla¢ dobro, jakie
plynie z zebranych w ten sposob pienigdzy, a
nie reklamowac¢ cukierki. Z tego powodu, jest
stanowczo zalecane, aby ta akcja byla
promowana, jako ,,Kampania na rzecz oso6b
niepetnosprawnych”, a nie cukierkow.



Inne mozliwosci medialnej promoc
N e

Dobry kierownik dzialu promocji

medialnej zawsze powinien szukaé
dodatkowych sposobdéw oglaszania i promocji
dziatalnos$ci swej rady.

Oproécz tradycyjnego biuletynu rady,

lokalnej gazety, radia, telewizji czy
miesi¢cznika “Columbia” nalezy rozwazyc
uzycie kilku innych mozliwosci.

* Wydawnictwo miejscowego
przedsigbiorstwa czy galezi przemysthu.

Wydawnictwa te czgsto sa
zainteresowane tym, do jakich klubow
naleza pracownicy jakiej$ fabryki czy
galezi przemyshu. Zadzwon do
wydawcy, aby dowiedzie¢ si¢ czy on
lub ona jest zainteresowana tego typu
wiadomos$ciami.

» Reklama zewngtrzna.

Firmy zajmujace si¢ tego typu
reklama rokrocznie przydzielaja
miejsca dla akcji. Grupy lokalne moga
otrzyma¢ miejsce na billbordach przez
kontakt z cztonkiem Outdoor
Advertising Association of America
Inc. we wlasciwym lokalnym biurze tej
firmy.

Jesli nazwisko osoby zajmujacej si¢
ta sprawa nie jest znane mozna je
uzyskac¢ piszac do: OAAA Inc. 1850 M
Street, NW, Suite 1040, Washington,
DC. 20036.

Zakon stosuje billbordy lub
umozliwia korzystanie z nich po
przystepnej cenie do promoc;ji takich
akcji, jak: “Niech Boze Narodzenie
bedzie z Bogiem”, pro-life, itp.

* Bezptatne wydawnictwa reklamujace
towary.

Te tygodniowe czy miesi¢czne pub
likacje koncentruja si¢ gtownie na
reklamach sklepow spozywczych i
innych sklepoéw detalicznych. Oprocz
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reklam niektore z nich publikuja
réwniez wiadomosci.
» Wysylki bezposrednio do adresatow.

Kartki pocztowe z krdtka informacja
umozliwiaja radom lepiej wybierac
odbiorcow. Kartki pocztowe sa dobrym
przypomnieniem, aby ogtosi¢ o
wyborach, zarejestrowac si¢ na liscie
wyborczej, opublikowac liste
postulatow, oglosi¢ bazary, benefity,
wyprzedaze, sprawy koscielne czy
szkolne.

* Plakaty.

Przyciagajaca gablotka z plakatami
shuzy informacja o specjalnych
wydarzeniach. Znajdz talenty
artystyczne w twojej radzie lub
zaangazuj fachowca, aby zaprojektowat
plakat lub uzyj plakaty dostarczone
przez biuro Rady Najwyzszej. Zawsze
zdejmuj plakaty zaraz po odbytej
imprezie. To stwarza mozliwos$ci
podzigkowania tym, ktdrzy te plakaty
powiesili, a zarazem powiadomienia ich
o sukcesie imprezy.

* Migjsca czgsto odwiedzane 1 miasta
zebran.

W wielu czgsto odwiedzanych
miejscach 1 miastach zebran, Izba
Handlowa publikuje i rozprowadza
ulotki wsrod odwiedzajacych. Ulotki te
zawieraja listy zblizajacych si¢ i
nteresujacych wydarzen. Sa one
rozprowadzane przez hotele i motele w
danej okolicy.

* Ulotki lokalne, tablice ogloszen,
krazace glosno mowiace glosniki.

Sa to formy popularne w niektérych
miastach, w innych budza sprzeciw.
Sprawdz jak to jest przyjgte w twoim
rejonie.



Aneks

Przykladowy komunikat do mediow

Wydrukuj na firmowym papierze rady
zalaczajac nazwisko osoby kontaktowej, numer
telefonu oraz jakich spraw rady ta informacja
dotyczy. Mozna pobra¢ gotowy wzor
ogloszenia z Rady Najwyzszej, Departament
Pomocy Bratniej: 1 Columbus Plaza, New
Haven, CT 06510 — 3326, telefon: 1-203-752-
4270).

DO NATYCHMIASTOWEJ PUBLIKACJI
Po wigcej informacji prosimy dzwoni¢ do:

(imi¢ 1 nazwisko, adres, numer telefonu)

RYCERZE KOLUMBA OFIAROWALI W
(rok) (suma dolarow),

ORAZ (liczba godzin) GODZIN PRACY
CHARYTATYWNEJ

(nazwa miasta, stan/ prowincja, adres
pocztowy). Rycerze Kolumba (nazwa rady) w
(miasto) ofiarowali w (rok) (suma dolarow) i
(liczba) godzin osobistej pracy na cele
charytatywne i dobroczynne, jak podaje
Doroczny Formularz Sprawozdawczy nt.
Bratniej Dziatalnosci.

Dane zostaly podane do wiadomosci przez
Wielkiego Rycerza (imi¢ i nazwisko).

“Sumy te wyrazaja znaczaca ofiarno$¢ —
nie tylko w pieniadzach, ale réwniez w oso-
bistym zaangazowaniu ze strony Rycerzy w
(miasto)” — powiedzial (nazwisko).

Rycerze Kolumba sa mi¢gdzynarodowa
organizacja katolikow $§wieckich liczaca ponad
1,7 miliona cztonkéw w Stanach
Zjednoczonych, Kanadzie, Polsce, Meksyku,
Filipinach, Puerto Rico 1 kilku innych krajach.

Rada (numer) liczy (liczba) cztonkow
Rycerzy Kolumba.

Miedzynarodowe, stanowe 1 lokalne jed-
nostki organizacji przepracowaly bezptatnie
(suma godzin) godzin w ramach programow i
zadan stuzacych Kosciotowi i lokalnym
spolecznosciom oraz ofiarowaty (suma
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dolarow) na cele charytatywne i dzieta
dobroczynne w (rok) roku, jak podaja raporty z
(liczba) procent lokalnych jednostek.

W przypadku Rady (numer) warto$¢
(liczba dolarow) przekazanych jako dotacja jej
cztonkow zawiera (liczba dolarow) na rzecz
mtodziezy, (liczba dolarow) dla KoS$ciota i
spotecznosci lokalnej i na inne wartosciowe
cele.

Srednia dotacja przypadajaca na cztonka
Zakonu Rycerzy Kolumba z Rady (numer) w
roku (rok) wyniosta (suma).

Roéwniez w roku (rok) cztonkowie Rady
ofiarowali dodatkowo (liczba) godzin pracy w
stuzbie chorym czy niepetnosprawnym
cztonkom ich rodzin. Przeglad wykazat (liczba)
wizyt odbytych przez Rycerzy Kolumba u
chorych i osieroconych w roku (rok) 1 (liczba)
dawcow krwi.

W oswiadczeniu wydanym w
mi¢dzynarodowej centrali Zakonu w New
Haven, Connecticut, Najwyzszy Rycerz Zakonu
Rycerzy Kolumba Carl A. Anderson, prezydent
organizacji, nazwat wktad pracy cztonkéw i ich
osiagnigcia w (rok) “rekordowymi w hojnosci
ofiarowanymi przez katolikow $wieckich,
ktérych inspiruja najszczytniejsze ideaty stuzby
swojemu Ko$ciolowi i wspolnotom lokalnym”.

“Dotacje pieni¢zne, dokonywane przez
Zakon sa wazne 1 godne polecenia, lecz
wazniejsze sa dokonania cztonkow w zakresie
stuzby dla innych. Jest to prawdziwa akcja
dobroczynna” — powiedziat Anderson.

Rycerze Kolumba z 1.7 milionem
cztonkdw sa najwigksza na §wiecie organizacja
katolicka shuzaca braterska pomoca. Umozliwia
ona swoim cztonkom i ich rodzinom bezintere-
sowna stuzbe Kosciotowi Katolickiemu,
lokalnej spotecznos$ci, rodzinom i mtodziezy. W
(rok) roku Rycerze Kolumba na wszystkich
szczeblach organizacyjnych zebrali i rozdzielili
(liczba) milionow dolaréw na cele charytatywne
oraz przepracowali (liczba) milioné6w godzin
jako wolontariusze.



Przykladowy komunikat do mediow

Wydrukuj na firmowym papierze rady zataczajac nazwisko osoby kontaktowej, numer telefonu oraz
jakich spraw rady ta informacja dotyczy.

DO NATYCHMIASTOWEJ PUBLIKACJI Po wigcej informacji prosimy dzwoni¢ do: (imi¢ i nazwisko,
adres, numer telefonu)

RYCERZE KOLUMBA OGLASZAJA O WYBORZE NOWYCH
FUNKCJONARIUSZY

(Miasto, stan/prowincja — data) — (Nazwa rady) Rada Rycerzy Kolumba (numer) w
(miasto) oglaszaja o wyborze nowych funkcjonariuszy na (rok).

Funkcjonariuszami sa: Wielki Rycerz (imig, nazwisko, miasto), Kapelan (imie i nazwisko, miasto),
Zastepca Wielkiego Rycerza (imig i nazwisko, miasto), Kanclerz (imig i nazwisko, miasto) 1 Kronikarz (imie i
nazwisko, miasto).

Pozostatymi funkcjonariuszami sa: Sekretarz ds. Finanséw (imie i nazwisko, miasto), Skarbnik (imie i
nazwisko, miasto), Lektor (imie i nazwisko, miasto), Adwokat (imie i nazwisko, miasto), Kustosz (imig i
nazwisko, miasto) 1 Straznicy (imiona i nazwiska, miasta).

Rada Powiernikow sktada si¢ z: (imiona i nazwiska, miasta).

Wielki Rycerz (nazwisko) jest cztonkiem Rycerzy Kolumba od (liczba) lat, pelniac
dotychczas funkcje (wymienié funkcje). Jest mieszkancem (miasto). Wielki Rycerz (nazwisko) jest (zawdd,
nazwa firmy i miejsce). Mieszka (adres) wraz z (Zonq, dziecmi —wymieni¢ imiona).

Rycerze Kolumba z 1.7 milionem cztonkow sa najwigksza na Swiecie organizacja katolicka stuzaca
braterska pomoca. Umozliwia ona swoim cztonkom i ich rodzinom bezinteresowna stuzbg Kosciotowi
Katolickiemu, lokalnej spotecznosci, rodzinom i mtodziezy. W (rok) roku Rycerze Kolumba na wszystkich
szczeblach organizacyjnych zebrali 1 rozdzielili (liczba) milionéw dolarow na cele charytatywne oraz przepra-
cowali (liczba) milionéw godzin jako wolontariusze.

24.



Przykladowy komunikat do mediow

Wydrukuj na firmowym papierze rady zataczajac nazwisko osoby kontaktowej, numer telefonu oraz
jakich spraw rady ta informacja dotyczy.

DO NATYCHMIASTOWEJ PUBLIKACJI
Po wigcej informacji prosimy dzwoni¢ do: (imi¢ 1 nazwisko, adres, numer telefonu)

RYCERZE KOLUMBA ORGANIZUJA
MISTRZOSTWA MLODZIEZY
W RZUCIE WOLNYM

(Miasto, stan/prowincja — data) — Rycerze Kolumba z Rady (nazwa rady)Rada (numer) w (miasto) orga-
nizuja (data) w (miejsce) lokalne zawody w Migdzynarodowych Mistrzostwach Rycerzy Kolumba w Rzucie
Wolnym.

Zawody sa otwarte dla wszystkich chtopcéw 1 dziewczat w wieku od 10 do 14 lat. Sa one sponsorowane
rokrocznie przez Rycerzy Kolumba. Zwyci¢zcy wezma udzial w lokalnych, regionalnych 1 stanowych mistrzo
stwach. Mistrzowie mi¢dzynarodowi wytonieni na podstawie wynikdw z mistrzostw stanowych beda ogloszeni
przez migdzynarodowa kwaterg gtbwna Rycerzy Kolumba w New Haven, Connecticut.

(Wstawi¢ akapit informujqcy o korzysciach i nagrodach przewidzianych w programie.)

Wszyscy uczestnicy musza przedstawi¢ dokument stwierdzajacy wiek 1 pisemna zgodg rodzicow. W
sprawie formularzy uczestnika lub dodatkowych informacji prosz¢ kontaktowac si¢ z: (imie i nazwisko, adres,
numer telefonu).

Rycerze Kolumba z 1.7 milionem cztonkdéw sa najwigksza na §wiecie organizacja katolicka stuzaca
braterska pomoca. Umozliwia ona swoim cztonkom i ich rodzinom bezinteresowna stuzb¢ Kos$ciotowi
Katolickiemu, lokalnej spotecznosci, rodzinom i mlodziezy. W (rok) roku Rycerze Kolumba na wszystkich
szczeblach organizacyjnych zebrali i rozdzielili (liczba) milionéw dolaréw na cele charytatywne oraz przepra-
cowali (liczba) milionéw godzin jako wolontariusze.
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Przykladowy komunikat do mediow

Wydrukuj na firmowym papierze rady zataczajac nazwisko osoby kontaktowej, numer telefonu oraz
jakich spraw rady ta informacja dotyczy.

DO NATYCHMIASTOWEJ PUBLIKACJI
Po wigcej informacji prosimy dzwoni¢ do: (imi¢ i nazwisko, adres, numer telefonu)

WYSOKIE ODZNACZENIE DLA LOKALNEJ RADY RYCERZY KOLUMBA (Miasto,stan/prowincja —
data) — Rycerze Kolumba (numer) Rada w (miasto) zostala wyrdzniona odznaczeniem (Najwybitniejsza Rada)
czotowym, mi¢dzynarodowym odznaczeniem organizacji.

Odznaczenie (Najwybitniejsza Rada) jest przyznawane w uznaniu zastug za wybitne osiagnigcia w
dziedzinie rekrutacji cztonkoéw, promowania programu ubezpieczenia w ramach organizacji oraz sponsorowa-
nia dziatalnosci, ktora ma na celu stuzbg innym.

Odznaczenie zostato wreczone cztonkom przez (tytul, imi¢ 1 nazwisko wrgczajacego) w czasie specjalnej
ceremonii w dniu (data).

(Wstawié¢ akapit informujqcy o programie rady i jej osiqgnieciach.)

Rycerze Kolumba z 1.7 milionem cztonkéw sa najwigksza na §wiecie organizacja y katolicka stuzaca
braterska pomoca. Umozliwia ona swoim cztonkom i ich rodzinom bezinteresowna stuzb¢ Kosciotowi

Katolickiemu, lokalnej spolecznosci, rodzinom i mtodziezy. W (rok) roku Rycerze Kolumba na wszyst-
kich szczeblach organizacyjnych zebrali i rozdzielili (liczba) milionéw dolaréw na cele charytatywne oraz
przepracowali (liczba) milionéw godzin jako wolontariusze.
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Przykladowy komunikat do mediow

Wydrukuj na firmowym papierze rady zataczajac nazwisko osoby kontaktowej, numer telefonu oraz
jakich spraw rady ta informacja dotyczy.

DO NATYCHMIASTOWEJ PUBLIKACJI
Po wigcej informacji prosimy dzwoni¢ do: (imi¢ 1 nazwisko, adres, numer telefonu)

RYCERZE KOLUMBA OGIASZAJA KONKURS NA PROJEKT PLAKATU
USWIADAMIAJACY SKUTKI UZYWANIA NARKOTYKOW I ALKOHOLU

(Miasto, stan/prowincja — data) — Rycerze Kolumba Rada (numer) w (miasto) bedzie sponsorowac
lokalne wspdtzawodnictwo w konkursie na projekt plakatu o skutkach
uzywania narkotykéw i alkoholu.

Wszyscy mtodzi ludzie w wieku od 8 do 14 lat s zaproszeni do uczestnictwa w tym konkursie. Uczniéw
zachg¢camy, aby
zaprojektowali oryginalny plakat z hastem zniechgcajacym ich rowiesnikow do kontaktu z narkotykami 1 alko-
holem.

Konkurs na plakat o skutkach uzywania narkotykow i alkoholu bedzie trwat caty rok, a zwycigskie pro-
jekty beda braly udzial we wspolzawodnictwie na poziomie lokalnym, regionalnym, stanowym i migdzynaro-
dowym. Uczestnicy beda podzieleni na dwie grupy: dzieci w wieku od lat 8 do 11 oraz dzieci w wieku od lat
12 do 14.

Wszyscy uczestnicy zostang wyrdznieni za uczestnictwo. W sprawie formularzy
uczestnictwa lub dodatkowych informacji prosz¢ kontaktowac si¢ ze swoim dyrektorem szkoty lub (imie i
nazwisko, numer telefonu osoby kontaktowej w Radzie Rycerzy Kolumba).

Rycerze Kolumba z ponad 1.7 milionem cztonkoéw sa najwigksza na §wiecie organizacja katolicka
stuzaca braterska pomoca. Umozliwia ona swoim cztonkom i ich rodzinom bezinteresowna stuzbg Kosciotowi
Katolickiemu, lokalnej spotecznosci, rodzinom i mtodziezy. W (rok) roku Rycerze Kolumba na wszystkich
szczeblach organizacyjnych zebrali i rozdzielili (liczba) milionéw dolarow na cele charytatywne oraz
przepracowali (liczba) milionéw godzin jako wolontariusze.
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Przykladowy anons do mediow

Wydrukuj na firmowym papierze rady zataczajac nazwisko osoby kontaktowej, numer telefonu oraz
doktadne informacje z twojej rady.

ANONS DO MEDIOW
Po wigcej informacji prosimy dzwoni¢: (imi¢ 1 nazwisko, adres, numer telefonu)

MIEDZYNARODOWE MISTRZOSTWA
W KOSZYKOWCE

ORGANIZOWANE PRZEZ RYCERZY KOLUMBA CO: Mtodziez (nazwa spotecznos$ci lokalnej) bierze
udziat w Miedzynarodowych Mistrzostwach w Koszykéwce zorganizowanych przez Rycerzy Kolumba.

GDZIE: (Miejsce i adres)
KIEDY: (Data i czas)

DLACZEGO: (Wstawi¢ informacje o
korzysciach z konkursu)

WIDOWISKOWOSC: Chtopcy i dziewczeta w wieku od 10 do 14 lat sposrod (nazwa spotecznosci lokalnej)
staraja si¢ jak najlepiej wykona¢ koszykarski rzut wolny.
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Przykladowe ogloszenie publiczne
Wydrukuj na firmowym papierze rady zataczajac informacje o mozliwosci kontaktu.
OGLOSZENIE
(Miasto, stan)
(Data)

RYCERZE KOLUMBA SPONSORUJA SZKOLENIE Z ZAKRESU UDZIELANIA PIERWSZEJ POMOCY.
UDZIELENIE KOMUS PIERWSZEJ POMOCY MOZE OCALIC JEGO ZYCIE.

RYCERZE KOLUMBA WE WSPOLPRACY Z AMERICAN HEART ASSOCIATION SPONSORUJA
SPECJALNE WARSZTATY Z ZAKRESU UDZIELANIA PIERWSZEJ POMOCY. ODBEDA SIE ONE 23
MARCA W LICEUM $W. JOZEFA OD GODZINY 9 RANO DO 4 PO POLUDNIU. W CELU REJES-
TRACJI DZWON POD NUMER (NUMER TELEFONU). MOZESZ NAUCZYC SIE UDZIELANIA PIER-
WSZEJ POMOCY. PROSIMY, ABYS TO ZROBIL. POWINIENES TO UCZYNIC ZE WZGLEDU NA
SIEBIE, TWOJA RODZINE I SPOLECZNOSC W KTOREJ ZYJESZ.

CZAS: 30 SEKUND
PO WIECEJ INFORMACJI PROSIMY DZWONIC: (IMIE I NAZWISKO, ADRES, NUMER TELEFONU)
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Przygotowanie zdjecia do publikacji

Nalezy dostarczy¢ zdjgcie 1 podpis pod nim drukiem wymieniajac zaprezentowane na nim osoby od lewej
do prawej. Wydrukuj podpis na dolnej polowie kartki formatu 8.5”x 11 lub A4, a zdjecie przyklej na gérnej
polowie kartki.

RYCERZE KOLUMBA OFIARUJA
KOMPUTERY

(Miasto, stan/prowincja — data)

(Tutaj umies¢ zdjecie)

(Imig i nazwisko) mieszkaniec (nazwa) domu dla 0sob niepelnosprawnych umystowo pracuje przy kom-
puterze z Wielkim Rycerzem (imie i nazwisko). Srodki na zakup komputera i wyposazenia zostaty przekazane
przez (nazwa rady) Rada Rycerzy Kolumba (numer) w (miasto).

Po wigcej informacji prosze¢ o kontakt z: (imi¢ 1 nazwisko, adres, numer telefonu)
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Zasady okreslajace uzycie nazwy i emblematu Zakonu
N e

Rada Dyrektorow zatwierdzita nastgpujace
zasady uzycia nazwy i emblematu Zakonu:

a. Nazwa lub emblemat Zakonu,
nazwa ktorejkolwiek rady stanowej, kapituty
lub zgromadzenia, numer ktérejkolwiek rady
lub stowa rada, kapituta czy zgromadzenie nie
moga by¢ uzywane w zadnej publikacji czy w
zwiazku z nia bez zgody Rady Dyrektorow.

b. Publikacja zawierajaca te elementy
nazwy musi jasno stwierdzac, ze dotyczy to
nazwy organu stanowego czy rady lokalnej,
kapituly czy zgromadzenia, a nie Zakonu jako
catosc.

c. Publikacja taka musi by¢ wtasnoscia
rady stanowej lub podlegajacej jej rady
lokalnej, kapituly czy zgromadzenia, a
wszystkie pokwitowania i platnosci wynikajace
z publikacji powinny by¢ potraktowane tak
samo, jak inne wydatki stanu czy podleglej
rady, kapituly czy zgromadzenia.

d. Jesli publikacja zostala wydana przez
radg¢ stanowa, musi by¢ ocenzurowana przez
delegata stanowego i1 wielkiego rycerza; jesli
przez kapitulg, przez delegata stanowego 1
prezydenta kapituly; jesli przez zgromadzenie,
przez mistrza i wiernego nawigatora. Tenze
delegat stanowy oraz inni funkcjonariusze sa
odpowiedzialni za wszystkie sprawy w
organizacji z publikacjami wiacznie.

e. Opodatkowanie cztonkéw przez rady
stanowe czy regionalne, kapituty czy
zgromadzenia w celu publikacji pism
nielegalne.

f. Emblemat Zakonu i nazwa ,,Rycerze
Kolumba” (Knights of Columbus) nie moga by¢
uzywane w powiazaniu z jakimkolwiek innym
emblematem z wyjatkiem flagi narodowej oraz
godta kraju lub nazwy rady stanowej,
regionalnej czy innego oddziatu Zakonu.
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g. Egzemplarz kazdej zwyczajnej i
specjalnej publikacji musi by¢ dostarczony do
Najwyzszego Sekretarza.

h. Postanowienia poddziatow 6, 7, 9, 10,
11, 18, 19, 22 1 23 sekcji 162 Praw
Zakonu musza by¢ $cisle przestrzegane;
odpowiednie ich czesci stanowia co
nastepuje:

6. Swiadoma niesubordynacja, lekcewazenie
czy sprzeciwianie si¢ prawnym nakazom
najwyzszych witadz;

7. Doprowadzanie do skandalu, skandaliczne
zachowanie si¢ lub czyny nie licujace z
czlonkiem Zakonu;

9. Gloszenie, pisanie, drukowanie lub pub-
likowanie jakiejkolwiek sprawy czy stanowiska,
ktére przyniesie uszczerbek harmonii i dobru
Zakonu Rycerzy Kolumba, lub przyczynianie
si¢ do powstawania niezgody 1 wasni wsrod
cztonkdéw, lub stwarzanie publicznego skandalu,
takze sprawianie, aby zrobil to kto$ inny;

10. Wysytanie do rad lokalnych, stanowych lub
ich funkcjonariuszy czy cztonkow, lub do dele-
gatow do rad stanowych lub do Najwyzszej
Rady pisanych czy drukowanych spraw czy
stanowisk zmierzajacych do zniestawienia lub
zdyskredytowania funkcjonariuszy czy
dyrektorow Zakonu albo decyzji, zasad czy
dziatan funkcjonariuszy czy dyrektorow Zakonu
lub jego regulaminéw bez pozwolenia Rady
Dyrektorow;

11. Uzywanie nazwy Rycerze Kolumba lub
swojego cztonkostwa w Zakonie w powiazaniu
z jakakolwiek sprawa, spotecznym czy
jakimkolwiek innym przedsigwzigciem bez poz-
wolenia Rady Dyrektorow;

18. Niewtasciwe uzywanie nazwy Zakonu lub
reprezentowanie go bez upowaznienia,

19. Wydawanie niesprawiedliwych lub fatszy-
wych sadow, oskarzen lub osobistych



znieslawien wobec ktoregokolwiek funkcjonar-
iusza Zakonu w ramach petionych przez niego
obowiazkow;

22. Wydawanie apeli o pomoc czy sktadki w
ramach stanu, rejonu czy terytorium bez zgody
1 zatwierdzenia delegata stanowego czy terytori-
alnego; lub na zewnatrz stanu, rejonu czy tery-
torium bez zatwierdzenia przez Radg
Dyrektorow;

23. Wydawanie apeli lub ubieganie si¢ z racji
przynaleznosci do Rycerzy Kolumba o pomoc
czy poparcie w kandydowaniu na urzedy w
innym stowarzyszeniu czy w Zakonie (wlacza-
jac w to delegatéw do standw i najwyzszych
rad). Kazdy czlonek, ktory swiadomie zezwala
lub sktania si¢ do takiego apelu, reklamy, itp.,
jesli zostanie wybrany, nie jest uprawniony do
sprawowania urzedu.

i. Zadne inne dokumenty czy reklamy nie
moga by¢ rozprowadzane, oprocz tych,
ktore zostaty zatwierdzone przez jurysdykcje
stanowa czy radg, kapitule¢ lub zgromadzenie
rejonowe.

J. Zabronione jest publikowanie polity-
cznych reklam 1 ogloszen kandydatow do
wtadz publicznych lub do wladz w innych sto-
warzyszeniach, a takze do wtadz Zakonu.

k. Zabronione jest publikowanie reklam
piwa, wina i pozostalych napojow alko-
holowych oraz miejsc w ktérych sa one
sprzedawane.
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Zasady obowigzujace obecnie dotycza
kazdej publikacji, ktora aktualnie istnieje
oraz tych, ktore moga pojawié¢ si¢ w
przyszlosci.

Nazwa ,,Rycerz Kolumba oraz
emblemat Zakonu sa chronione przez feder-
alne prawo o znaku firmowym. Prawo do
dysponowania ta ochrong ma Najwyzsza
Rada.

Wszelkie grafiki i ilustracje dotyczace
Rycerzy Kolumba przedstawione czy to w
formie drukowanej, czy elektronicznej sa
wlasnoscia Rycerzy Kolumba i sg chronione
przez stanowe i federalne prawo. Moga by¢
uzywane tylko tak, jak wskazala Najwyzsza
Rada.



Przykladowe zezwolenie na opublikowanie zdjg¢cia

FORMULARZ ZEZWOLENIA

Ja niniejszym udzielam Rycerzom Kolumba, ich
beneficjantom, licencjonowanym i prawnym reprezentantom nieodwolalnego prawa do uzycia z wymienieniem
imienia 1 nazwiska zdjg¢cia, portretu czy fotografii w kazdej formie i $rodku przekazu oraz we wszystkich
rodzajach, wlaczajac kompozycje dla celéw handlowych, szkoleniowych, promocyjnych czy jakichkolwiek
innych zgodnych z prawem celéw. Zrzekam sie wszelkiego prawa do kontroli lub zatwierdzenia ostatecznego
produktu wlaczajac tekst, ktory moze by¢ napisany w zwiazku ze zdjgciem. Jestem osoba pelnoletnia.
Przeczytalem (a) to zezwolenie i jestem w pelni zaznajomiony (a) z jego tre$cia. (W przypadku osoby w wieku
ponizej 18 lat, podpis rodzica lub opiekuna.)

Swiadek:

Podpis udzielajacego zezwolenia:

Adres:

Za (podpis rodzica, opiekuna):

Adres:

Data: 20
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Kontakty z mediami

Nazwa medium

Osoba kontaktowa

Adres

Miasto, stan/prowincja

Numer telefonu  Najdogodnieszy czas

Ostateczny termin wyslania
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Knight of Columbus
1 Columbus Plaza
New Haven, CT 06510-3326
USA





